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SILABO DE LA ASIGNATURA: PLAN DE MARKETING MIX

1. DATOS GENERALES Y ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

Unidad Académica Facultad de Ciencias Administrativas

Carrera: Marketing

Eje de Formacidn: Formacién Profesional Periodo académico / | 2018 (1)

Semestre: Decimo
Paralelo: A
Tipo de asignatura Obligatoria Afio lectivo: 2018 (1)
Componente Presencial
Organizacién del tiempo: Horas teéricas Horas en otros escenarios Total del componente Componente Total de horas Créditos
auténomo
39 41 80 80 160 5

Pre requisito:

Docente responsable: Carlos Alberto Alvarez Cardenas

2. ESTRUCTURA CONCEPTUAL Y DESARROLLO METODOLOGICO DE LA ASIGNATURA

_
Nombre de la Introduccion y conceptos basicos del plan de marketing
actividad curricular:
Resultados de Fundamenta los diferentes tipos de planes con pertinencia
aprendizaje de la
actividad curricular:

lnlicadoras de COMPONENTE DE DOCENCIA nOth“”__‘,,_a.mmN.w b_vhhom_._cnmb_.m.p_wﬂmbhw_ﬁmg Y COMPONENTE AUTONOMO
Qﬂmﬂ:..ﬁmao Contenidos Procesos diddcticos y Recursos Horas Actividades précticas Escenarios de aprendizaje Horas Actividad Horas
estrategias didécticos

Analiza y comprende | Presentacién

fos conceptos | docente. Observacién de

bésicos de un plan | Encuadre de la Video

de marketing | materia con los Conferencias Proyector introductorio al Lectura comprensiva de
adaptado  a las | planteamientos Foros Pizarra 5 marketing Aula 0] autores sobre el tema 5
necesidades del | estratégicos de la estratégico tratado

mercado carrera.

La planificacidn:
Planes
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Nombre de la Introduccién y conceptos basicos del plan de marketing
actividad curricular:
Resultados de Fundamenta los diferentes tipos de planes con pertinencia
aprendizaje de la
actividad curricular:
COMPONENTE DE DOCENCIA COMPONE DE PRACTI LICACION Y
Indicadores de mx_.mzn“_mz;naz oﬂﬂwﬂmﬂuﬁzm COMPONENTE AUTGNOMO
desempeiio Contenidos Procesos diddcticos y Recursos Horas Actividades practicas Escenarios de aprendizaje Horas Actividad Horas
estrategias didécticos
Estratégicos y
planes
operativos.
1.1 Quées
un plan Aula analisis y comprensién
estratégico Conferencias Trabajos de de materiales
Orientacién para Proyector 4 observacién 1 bibliogréficos y 5
estudios de caso Pizarra dirigida, documentales, tanto
analdgicos como
digitales.
1.2 Modelos de
planes
estratégicos
3 Otros, 5
Conferencias Proyector Observacién de Docencia en escenarios Lectura y manejo de
Foros Pizarra Video, para laborales 2 base de datos y acervos
analisis bibliogréficos
1.3 Importancia,
disefio y 3 Lectura y manejo de 5
aplicacién Conferencias Proyector Orientacidn para Aula base de datos y acervos
Pizarra estudios de caso 2 bibliogréficos
Horas del componente de docencia 15 Horas del componente de Practicas de 5 Horas del componente 20
Aplicacién y Experimentacién del Aprendizaje auténomo
Nombre de fa Andlisis interno y externo desde la perspectiva del marketing mix

actividad curricular:
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Resultados de Argumenta los contenidos basicos de la estructura empresarial y la investigacion del mercado con responsabilidad
aprendizaje de la
actividad curricular:
indendorssde COMPONENTE DE DOCENCIA noghh.ﬂﬂ__c—ﬂm _ﬂw Mh”ﬂdﬂﬂ.mﬂ”hw_w”woz Y COMPONENTE AUTONOMO
desempefio Contenidos Procesos didécticos y Recursos Horas | Actividades précticas Escenarios de aprendizaje Horas Actividad Horas
estrategias didécticos
Analiza los factores | 2.1 Primera
internos y externos | etapa: Analisis de Resolucién de
que afectan a una | la situaciéon problemas
empresa lo cual Conferencias 4 concretos de la 2 Lectura comprensiva de 6
determinan las Orientacién para Proyector profesién, Aula autores sobre el tema
estrategias en el plan estudios de caso Pizarra Practicas de tratado
de marketing. campo
2.2 Andlisis
externo e interno. Proyector Resolucién de Elaboracién individual de
Conferencias Pizarra problemas Aula ensayos,
4 nonnqm.nwm de la 3 4
profesién,
Practicas de
campo
2.3 Andlisis DAFO Resolucién de
y Matriz de problemas
posicién Conferencias Proyector concretos de la 3 Manejo de base de datos
competitiva Foros Pizarra 4 profesién, Aula y acervos bibliogréficos 6
Trabajos de
observacién
dirigida
Horas del componente de docencia 12 Horas del componente de Practicas de g Horas del componente 20

Aplicacién y Experimentacién del Aprendizaje

autdonomo
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Nombre de la Disefio y eleccion de estrategias (variables del marketing mix)
actividad curricular:
Resultados de Explica el desarrollo de estrategias.
aprendizaje de la
actividad curricular:
Sidhs Suims e COMPONENTE DE DOCENCIA nozmﬂw_“ﬂ__,__,."._mm _ﬂ M%_oﬂm >ww th__nuw_nmoz Y COMPONENTE AL TGNDMO
nmmmz..ﬂmmo Contenidos Procesos didécticos y Recursos Horas Actividades précticas Escenarios de aprendizaje Horas Actividad Horas
estrategias didécticos
Comprende el | 3.1Fijacién de los
desarrollo de cada | objetivos de
una de las etapas del | marketing Conferencias Proyector 2 Orientacién para 3 5
plan de marketing | 3.2 Importancia Orientacién para Pizarra estudios de caso Aula Exposiciones
para luego aplicarlo | de las decisiones estudios de caso
a los negocios. estratégicas.
3.3 Eleccién de las
estrategias de
marketing ) 3 5
3.4 Estrategia de Orientacién para
productos. Conferencias Proyector estudios de caso Aula Exposiciones
Foros Pizarra
3.5 Estrategia de
precios
3.6 Estrategia de Conferencias 2 5
distribuciény Foros Resolucién de
ventas. Orientacién para Proyector problemas o Aula 3 Exposiciones
estudios de caso Pizarra casos.
3.7 Estrategia de
comunicacion Conferencias Proyector 2 Docencia en 5
Orientacién para Pizarra escenarios Aula 3 Exposiciones
estudios de caso laborales
Horas del componente de docencia 8 Horas del componente de Practicas de 12 Horas del componente 20

Aplicacién y Experimentacion del Aprendizaje

auténomo

Nombre de la
actividad curricular:

Plan de marketing
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Resultados de
aprendizaje de la
actividad curricular:

Redacta un plan de marketing.

PR COMPONENTE DE DOCENCIA ng%ﬂﬂﬁﬂhh%:m buvﬂmb_ﬂu_nnbhmﬁz Y COMPONENTE AUTGNOMO
a_mmm_.:_uoao Contenidos Procesos diddcticos y Recursos Horas Actividades précticas Escenarios de aprendizaje Horas Actividad Horas
estrategias didécticos
Aplica los
conocimientos elaboracién individual de
adquiridos para | 4.1 Definicién de Orientacion para Proyector Resolucién de ensayos,
posteriormente los planes de estudios de caso Pizarra 1 problemas Aula 4 5
ﬂmamnﬂm.ﬂ el plan de | accién. concretos de la
marketing con cada profesion,
una de sus etapas. .
elaboracién individual de .
4.2 Como Resolucién de Aula ensayos,
elaborar los Orientacién para Proyector 1 problemas 4 5
planes de accién estudios de caso Pizarra concretos de la "
profesidn, i
4.3 Planes de Resolucién de elaboracién individual de )
acciones Orientacién para problemas ensayos, '
concretos estudios de caso Proyector 1 concretos de la Aula 4 m
Pizarra profesidn, !
4.4 Control elaboracién individual de )
Orientacién para Proyector Resolucidén de ensayos, ;
estudios de caso Pizarra 1 problemas Aula 4 5
concretos de la :
profesién, .
Horas del componente de docencia 4 Horas del componente de Practicas de 16 Horas del componente 20

Aplicacién y Experimentacién del Aprendizaje

auténomo
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4. CRITERIOS NORMATIVOS DE EVALUACION DE LA ASIGNATURA

Plantilla de evaluacién de Peso en aprobacién
S A # Al TEGH Vi : [ racion SGA
EMAN MBITO ESTRATEGIAS EVALUATIVAS ridicales SGA onde damsin
1a7 w
Control de lectura o w Sala de estudios
v
2 . o m T
Actuacion Exposiciones grupales = Aula de clases Actuacion (actividades de 30% 15%
3a4 (20% - 30%) M m docencia)
Foroy chat nEL a Aula virtual
<
3 b
Exposiciones individuales Aula de clases
M 2 Produccién (practicas de
o 3 aplicacion y 15%
M experimentacién de
o 4 9 - aprendizajes)
m. 2 SrediesEi . . - . Identifica los factores
s (30% - 40%) Analisis y comprensidn de los internos y externos que
= conceptos basicos de un plan de m afectanaunaempresalo Produccién (trabajo 35%
o. marketing adaptado a las u cual determinan las auténomo) i 25%
7a9 necesidades del mercado =) estrategias en el plan de
= marketing.
9 bmwﬁm_.nmm_wm_ (Evaluacién tedrica) 30%
Diez Puntos 100% 50%
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SEMANA # AMsITo ESTRATEGIAS EVALUATIVAS Paotlete sluccnde| o lemdinsea | PHiosn sprabeciin
aprendizajes SGA de asignatura
10a11
Control de lectura M M Sala de estudios
vy
16 N
Actuacion Exposiciones grupales m = Aula de clases Actuacion (actividades de
_ (20% - 30%) S5 docencia) e L
Foroy chat & m Aula virtual
<
12a15 B
ey Exposiciones individuales Aula de clases
m 12 Produccion (practicas de
M 13 mm__nmnaj y 15%
o experimentacion de
m 4 9 Estructura un plan de aprendizajes)
Produccién ; i
= (30% - 40%) Comprende el desarrollo de cada 3 n“mﬂwmﬁwmmwhm__“:““_._hm
w una de |as etapas del plan de m e , 9 o . .
b 15 : ; para posteriormente Produccién (trabajo 35%
- ale marketing para luego aplicarlo a m . 25%
: b4 redactarlo con cada una auténomo)
los negocios, [=)
z de las fases que lo
paanr componen
96 Acreditacidn Evaluacién tedri 30%
(30% - 40%) {Evaluacién tedrica)
Diez Puntos 100% 50%
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5. REFERENCIAS
a. Basica

® FERRE & TRENZANO, Enciclopedia de Marketing y Ventas, 2011.
® KEVIN KELLER & PHILLIP KOTLER, Direccién de Marketing, Editorial Pearson Educacion,
Décimo cuarta edicion, Juarez — México, 2012.

b. Complementaria

e ALVAREZ GOMEZ LAURA CRISTINA, Plan de marketing empresarial, 2016.
* SAINZ DE VICUNA JOSE MARIA, El plan de marketing en la practica, 2013.

6. PERFIL DEL PROFESOR QUE IMPARTE LA ASIGNATURA

Publicista, graduado en la Universidad Tecnolégica Equinoccial UTE. Master Business
Administration con mencién en Marketing en la Universidad de Belgrano (Argentina). Magister
en Investigacion en Administracion y Economia de la Empresa de la Universidad De Valladolid
(Espafia). Doctorando de Economia d la Empresa de la Universidad de Valladolid (Espafia)

7. REVISADO
APROBACION Y REGISTRO DEL SILABO off
ELABORACION REVISION APROBACION
W Firma y Sello
(f) Docente Responsable (frComision Académica
FECHA: [ FECHA: | 3i v 20l

-FIN-

Silabo de la Asignatura: xxx - NOMBRE DE CARRERA (PERIODO ACADEMICO)



