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SILABO DE LA ASIGNATURA: PLAN DE NEGOCIOS

1. DATOS GENERALES Y ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

Unidad Académica: CIENCIAS ADMINISTRATIVAS
Carrera: MARKETING (MT1111089)
Eje de formacién: Formacién profesional Periodo académico / 2018 (2)

Semestre: Octavo S.
Tipo de asignatura Obligatoria. Paralelo: AyB

Afio lectivo: 2018 - 2019 (2)
Organizacién del tiempo: Componente presencial

Horas tedricas Horas en otros Total del componente Componente auténomo Total de horas Créditos
escenarios
52 28 80 160 5

Pre requisito: 7.1
Docente/s responsable/s: Dr. Johnny Ponce Andrade / Ing. Cristhian Lépez Leones Mg.

2. RELACION DE LA ASIGNATURA CON EL PERFIL DE EGRESO

deontolégicos y morales aplicables a la
mercadotecnia para mantener buenas
relaciones con los

consumidores y proveedores de bienes y
servicios en el desarrollo del mercado.

. Reconoce los elementos que
condiciona el acceso a mercados locales e
internacionales.
|.*_ Genera una visién estratégica de
~+| ‘comergializacién para la competitividad y el
5 dés(;ﬁdjéde las organizaciones.
» | Promueve el desarrollo productivo
del" sectores vulnerables, respetando la
’,dl\?jrsidad cultural,

bo

Competencias del perfil de egreso | Nivel de Nivel de dominio de la Desempeiios esperados (por unidad)
impacto competencia (asignatura)
. Practica los principios éticos, Alto Alto Manejar concepciones bésicas propias de la asignatura, ligadas a la

creatividad y la innovacién, fomentando iniciativitas emprendedoras.
De manera subsiguiente conoce la importancia del Plan de Negocios,
como una herramienta efectiva para el desarrollo de nuevos
productos o servicios, la creacién de nuevas unidades de negocios,
como la implementacion de planes y acciones en empresas ya
instituidas.

Explicar las caracteristicas y competencias de un emprendedor,
precisando la idea de negocio, exponiendo creatividad, innovacién,
propuesta de valor con base tecnolégica, con impacto social. El
estudiante desarrollara la Gestién Estratégica de su plan.

Elaborar un resumen utilizando los conceptos inherentes a la
investigaciéon de mercado, levantando informacién de fuentes
primarias y secundarias, lo que permitira dar soporte al desarrollo de
la estrategia de marketing, en funcién del mkt mix.

Detallar cé6mo se gestionardn los recursos involucrados en la
generacién del producto o la prestacién del servicio, analizando las
diferentes alternativas para producir mejor, vender més o entregar
con eficiencia un servicio, verificando la viabilidad técnica u operativa,
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eliminando las restricciones o cuellos de botella.

Estructurar una unidad de recursos humanos de gran nivel, cuyo
talento sea productivo para la empresa, y, en contraparte tenga
ingresos de manera digna. Adicionalmente articula el eje normativo y
juridico de la organizacién.

Realizar

proyecciones financieras,
econdmica del proyecto/empresa.

determinando

la viabilidad

3. ESTRUCTURA CONCEPTUAL Y DESARROLLO METODOLOGICO DE LA ASIGNATURA

Nombre de la ASPECTOS BASE EN EL DESARROLLO DE UN PLAN DE NEGOCIOS.
actividad curricular:
Desempefios Manejar concepciones bésicas propias de la asignatura, ligadas a la creatividad y la innovacién, fomentando iniciativitas emprendedoras. De manera
esperados: subsiguiente conoce la importancia del Plan de Negocios, como una herramienta efectiva para el desarrollo de nuevos productos o servicios, la creacién
de nuevas unidades de negocios, como la implementacién de planes y acciones en empresas ya instituidas.
Indicadores de COMPONENTE PRESENCIAL COMPONENTE AUTONOMO
Contenidos Procesos didécticos y Recursos Horas Actividades précticas Escenarios de Actividad Horas
verificacién estrategias didécticos aprendizaje
1.4. Talleres y foros. -Pizarra. Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
Contesta un | -Actuaciones en | -Infocus. -Investigacién Estudio de Foros.
cuestionario de | clases. -Biblioteca -Tutorfas casos. Andlisis y comprensién
saberes previos | Orientacién para | virtual. 2 de materiales 3
relacionados  al | estudio de casos, | Aula virtual bibliogréficos.
emprendimiento | audiovisuales
(Check list).
Impulsa el espiritu | 1.2 Orientacién para | -Pizarra. Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
emprendedor y la | Andlisis de video | estudio de casos, | -Infocus. -Investigacién Estudio de Foros.
creatividad, para describir las | audiovisuales. -Biblioteca -Tutorias casos. Anélisis y comprensién
enfocada a partir de | caracteristicas vy | -Trabajos virtual. de materiales
un modelo de | los tipos de | individuales. Aula virtual 2 bibliogréficos. 3
negocios. emprendedores:- https://ww i
w.youtube.c
om/watch?v
=qDAuY59rc
Lo
1.8, Trabajos grupales. Pizarra. Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
Definicién de un | -Lecciones orales. -Infocus. -Investigacién Estudio de Foros.
Plan de negocios. Biblioteca 2 -Tutorias £asos. 3
Naturaleza y tipos virtual.
de Planes de Aula virtual
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Nombre de la ASPECTOS BASE EN EL DESARROLLO DE UN PLAN DE NEGOCIOS.
actividad curricular:
Desempefios Manejar concepciones basicas propias de la asignatura, ligadas a la creatividad y la innovacién, fomentando iniciativitas emprendedoras. De manera
esperados: subslguiente conoce la importancia del Plan de Negocios, como una herramienta efectiva para el desarrollo de nuevos productos o servicios, la creacién
de nuevas unidades de negocios, como la implementacién de planes y acciones en empresas ya instituidas.
Indicadores de COMPONENTE PRESENCIAL COMPONENTE AUTONOMO
Contenidos Procesos didécticos y Recursos Horas Actividades précticas Escenarios de Actividad Horas
verificacién estrategias didécticos aprendizaje
Negocios.
14, -0S. -Biblioteca Lectura analitica.
Estudio del | -Actuaciones en | virtual. Foros.
modelo de | clases. -Aula virtual. Anélisis y comprensién
negocios -Orientacién para de materiales
(Lienzo de | estudio de casos, 2 -Talleres Aula de clase. bibliogréficos, 3
Camvas: audiovisuales. -Investigacién Estudio de documentales, tanto
Alexander -Trabajos -Tutorias casos. analégicos, digitales y
Osterwalder). individuales. audiovisuales.
-Trabajos grupales.
-Lecciones orales.
1.5; Talleres y foros. Pizarra. Lectura analitica.
Fases de | -Actuaciones en | -Infocus. Foros.
desarrollo de un | clases. -Biblioteca Anélisis y comprensién
Plan de negocios | -Orientacién para | virtual. de materiales
/proyecto de | estudio de casos, | -Aula virtual. Talleres Aula de clase. bibliogréficos,
inversién audiovisuales. -Investigacién Estudio de documentales, tanto
productiva: -Trabajos -Tutorias casos. analégicos, digitales y
o & . 2
-Formulacién. individuales. audiovisuales
-Pre inversién. .. | -Trabajos grupales.
-Operacién. -Lecciones orales
-Etapas de la
formulacién
Pre factibilidad.
Factibilidad.
Realizar un mapa | Talleres y foros.
conceptual -Actuaciones en
resumiendo los | clases.
temas de |Ia
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Nombre de la ASPECTOS BASE EN EL DESARROLLO DE UN PLAN DE NEGOCIOS.
actividad curricular;
Desempefios Manejar concepciones bésicas propias de la asignatura, ligadas a la creatividad y la innovacién, fomentando iniciativitas emprendedoras. De manera
esperados: subsiguiente conoce la importancia del Plan de Negocios, como una herramienta efectiva para el desarrollo de nuevos productos o servicios, la creacién
de nuevas unidades de negocios, como la implementacién de planes y acciones en empresas ya instituidas.
Indicadores de COMPONENTE PRESENCIAL COMPONENTE AUTONOMO
Contenidos Procesos didécticos y Recursos Horas Actividades précticas Escenarios de Actividad Horas
verificacién estrategias didécticos aprendizaje
unidad.(Tarea 1)
Horas teédricas del componente presencial 9 Horas practicas del componente presencial Horendat co:"u::m 14
Nombre de la GESTION ESTRATEGICA: PLANIFICACION DEL EMPRENDIMIENTO SUSTENTADA EN LA IDEA DE NEGOCIO.
actividad curricular:
Desempeiios Explicar las caracteristicas y competencias de un emprendedor, precisando la idea de negocio, exponiendo creatividad, innovacién, propuesta de valor
esperados: con base tecnoldgica, con impacto social. El estudiante desarrollara la Gestién Estratégica de su plan.
Indicadores de COMPONENTE PRESENCIAL COMPONENTE AUTONOMO
Contenidos Procesos didécticos y Recursos Horas Actividades practicas Escenarios de Actividad Horas
verificacién estrategias didécticos aprendizaje
2.1, -Talleres y foros. -Pizarra. -Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
Datos generales -Actuaciones en | -Infocus. -Investigacién Estudio de Foros.
de la empresa. clases. -Biblioteca -Tutorias casos. Analisis y comprensién
Tipo de negocio. -Orientacién para | virtual. de materiales
Datos del estudio de casos, | -Aula virtual. bibliogréficos,
emprendedor y audiovisuales. -Video documentales, tanto
socios. (Llenar -Trabajos Como tener analdgicos, digitales y
tablas matrices individuales. ideas de 2 audiovisuales. 3
informativas). -Trabajos grupales. negocios:
Desdobla la base | Resumen -Lecciones orales. https://ww
conceptual: de la | Ejecutivo w.youtube.c
idea a la realidad. om/watch?v
=0_EOkQyk
SMw
D4 2.2, Video Talleres Aula de clase. Lectura analitica,
. Antecedentes vy DISFRUTA: -Investigacién Estudio de Foros.
justificacién. https://ww 2 | -Tutorfas casos. Anélisis y comprensién 3
(Origen y w.youtube.c de materiales
motivacién de la om/watch?v bibliogréficos.
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Nombre de la GESTION ESTRATEGICA: PLANIFICACION DEL EMPRENDIMIENTO SUSTENTADA EN LA IDEA DE NEGOCIO.
actividad curricular:
Desempefios Explicar las caracteristicas y competencias de un emprendedor, precisando la idea de negocio, exponiendo creatividad, innovacién, propuesta de valor
esperados: con base tecnoldgica, con impacto social. El estudiante desarrollara la Gestién Estratégica de su plan.
Indicadores de COMPONENTE PRESENCIAL COMPONENTE AUTONOMO
Contenidos Procesos didécticos y Recursos Horas Actividades précticas Escenarios de Horas Actividad Horas
verificacién estrategias diddcticos aprendizaje
idea). =uwydDw3
DCbk
2.3. Video: como Talleres Aula de clase. Lectura anallitica.
Desarrolla y crear valor a -Investigacién Estudio de Foros.
discute el lienzo mi -Tutorias casos. Anélisis y comprensién
de Camvas para el producto. de materiales
producto y/o https://ww bibliogréficos.
2 1 3
servicio. w.youtube.c
om/watch?v
=W4po50fD
G08
24 Pizarra. Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
Descripcién del -Infocus. -Investigacién Estudio de Foros.
negocio. -Biblioteca -Tutorias casos. Anélisis y comprensién
Misién virtual. 2 1 de materiales 3
Visién -Aula virtual, bibliogréaficos,
Valores documentales, tanto
analdgicos, digitales y
audiovisuales.
2.5, Pizarra. Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
Anélisis FODA del -Infocus. -Investigacién Estudio de Foros.
nuevo negocio. -Biblioteca 1 -Tutorias casos. 1 Analisis y comprensién 2
Objetivos virtual. de materiales
estratégicos. -Aula virtual. bibliograficos,
Horas teéricas del componente presencial 9 Horas précticas del componente presencial 5 RO w:"m 14
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Nombre de la GESTION DE MARKETING: ESTUDIO Y ANALISIS DEL MERCADO.
actividad curricular:
Desempefios Elaborar un resumen utilizando los conceptos inherentes a la investigacion de mercado, levantando informacién de fuentes primarias y secundarias, lo
esperados: que permitira dar soporte al desarrollo de la estrategia de marketing, en funcién del mkt mix.
Indicadores de COMPONENTE PRESENCIAL COMPONENTE AUTONOMO
Contenidos Procesos didécticos y Recursos Horas Actividades précticas Escenarios de Horas Actividad Horas
verificacién estrategias didécticos aprendizaje
3.1. Talleres y foros. Pizarra. Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
Estudio de -Actuaciones en | -Infocus. -Investigacién Estudio de Foros.
mercado. clases. -Biblioteca -Tutorias €asos. Anélisis y comprensién
Métodos de -Orientacién para | virtual. de materiales
investigaciény estudio de casos, | -Aula virtual bibliograficos,
herramientas a audiovisuales. 2 1 3
utilizarse para el
sistema de
recoleccién de
datos.
3.2, - Talleres y foros. -Pizarra. -Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
Definicién del -Actuaciones en | -Infocus. -Investigacién Estudio de Foros.
Analiza la situacién | Segmento de clases. -Biblioteca -Tutorias casos. Andlisis y comprensién
actual del mercado, | mercado. (Matriz | -Orientacién para | virtual. de materiales
las necesidades, las | de estudio de casos, | Para bibliogréficos,
preferencias de los | segmentacién). audiovisuales. quitarse el documentales, tanto
consumidores, para | Mercado -Trabajos sombrero: analégicos, digitales y
tomar las mejores | consumidor. individuales. Investigacié audiovisuales.
decisiones y | Tamafio del -Trabajos grupales. nde
estrategias, mercado. -Lecciones orales. mercado
2 1 3
reduciendo los | Mercado para
riesgos que puedan | competidor. empresas:
afectar el logro de | (Descripcién de la https://ww
los objetivos | competencia w.youtube.c
|trazados. directa e om/watch?v
1acay; indirecta, =03R81zU0S
A0, aplicando la 8M
\ Matriz 5 “F” de
._'/ Porter
3.3. Talleres y foros. Pizarra. 2 | Talleres Aula de clase. 1 Lectura analitica. 3
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Nombre de la GESTION DE MARKETING: ESTUDIO Y ANALISIS DEL MERCADO.
actividad curricular:
Desempefios Elaborar un resumen utilizando los conceptos inherentes a la investigacién de mercado, levantando informacién de fuentes primarias y secundarias, lo
esperados: que permitira dar soporte al desarrollo de la estrategia de marketing, en funcién del mkt mix.
Indicadores de COMPONENTE PRESENCIAL COMPONENTE AUTONOMO
Contenidos Procesos didécticos y Recursos Horas Actividades précticas Escenarios de Horas Actividad Horas
verificacién estrategias didécticos aprendizaje

Mercado -Actuaciones en | -Infocus. -Investigacién Estudio de Foros.
proveedor, clases. -Biblioteca -Tutorias casos. Anélisis y comprensién
(Identificacién de | -Orientacién para | virtual. de materiales
los principales estudio de casos, | -Aulavirtual bibliogréficos,
proveedores). audiovisuales.
34, Talleres y foros. Pizarra. Talleres Aula de clase, Lectura analitica.
Proyeccién de -Actuaciones en | -Infocus. -Investigacién Estudio de Foros.
ventas. clases. -Biblioteca ~Tutorfas casos. Analisis y comprensién
(Estimacién del -Orientacién para | virtual. 1 de materiales 3
volumen o estudio de casos, | -Aula virtual bibliogréficos,
cantidad del bien | audiovisuales.
0 servicio que se
comercializard),
3.5. Talleres y foros. Video Para Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
Estrategia de -Actuaciones en | quitarse el -Investigacién Estudio de Foros.
Marketing. clases. sombrero: -Tutorias €asos. Analisis y comprensién
(Orientada al Mkt | -Orientacién para Plan de de materiales
Mix). estudio de casos, | Marketing. bibliogréficos,
Producto o audiovisuales. https://ww
servicio w.youtube.c
(Categorfas, om/watch?v .
marca, logotipo, =IS61sEEid6 1 2
isotipo, empaque, 4
tamafio, otras).

= Estrategia de

: Y precios
Al Estrategia de

Distribucién
Servicio al cliente
Estrategia de
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Nombre de la GESTION DE MARKETING: ESTUDIO Y ANALISIS DEL MERCADO.
actividad curricular:
Desempefios Elaborar un resumen utilizando los conceptos inherentes a la investigacién de mercado, levantando informacién de fuentes primarias y secundarias, lo
esperados: que permitird dar soporte al desarrollo de la estrategia de marketing, en funcién del mkt mix.
Indicadores de COMPONENTE PRESENCIAL COMPONENTE AUTONOMO
Contenidos Procesos didécticos y Recursos Horas Actividades précticas Escenarios de Actividad Horas
verificacién estrategias didécticos aprendizaje
promocién.
Horas tedricas del componente presencial 9 Horas précticas del componente presencial Sores el w:"zm 14
Nombre de la GESTION OPERATIVA: ESTUDIO TECNICO, PROCESO DE PRODUCCION, DESARROLLO DEL PRODUCTO Y/O SERVICIO.
actividad curricular:
Desempefios Detallar cémo se gestionardn los recursos involucrados en la generacién del producto o la prestacién del servicio, analizando las diferentes alternativas
esperados: para producir mejor, vender mds o entregar con eficiencia un servicio, verificando la viabilidad técnica u operativa, eliminando las restricciones o cuellos
de botella.
Indicadores de COMPONENTE PRESENCIAL COMPONENTE AUTONOMO
Contenidos Procesos didécticos y Recursos Horas Actividades précticas Escenarios de Actividad Horas
verificacién estrategias diddcticos aprendizaje
4.1, -Talleres y foros. -Pizarra. -Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
Descripcién del -Actuaciones en | -Infocus. -Investigacién Estudio de Foros.
producto. clases. -Biblioteca -Tutorfas casos. Anélisis y comprensién
Disefio del -Orientacién para | virtual. de materiales
producto. estudio de casos, | -Aula virtual. bibliogréficos,
(Tipo de audiovisuales. Video Para documentales, tanto
innovacién; -Trabajos quitarse el analégicos, digitales y
Desarrolla un estudio | beneficios del individuales. sombrero: audiovisuales.
técnico para levantar | producto) -Trabajos grupales. Operaciones | 2 3
informacién  sobre | Aspectos -Lecciones orales. dentro de ’
materias primas, | diferenciales. una
insumos, empresa:
+infraestructura, https://ww
' rnaqulnarlas, w.youtube.c
i equupos mano de om/watch?v
‘abra, con sus costos. =eQ_i8XwH
\E xsQ
e 4.2, Talleres y foros. Pizarra. 2 | Talleres Aula de clase. Lectura analitica. 3
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Nombre de la GESTION OPERATIVA: ESTUDIO TECNICO, PROCESO DE PRODUCCION, DESARROLLO DEL PRODUCTO Y/O SERVICIO.
actividad curricular:
Desempefios Detallar cémo se gestionaran los recursos involucrados en la generacion del producto o la prestacién del servicio, analizando las diferentes alternativas
esperados: para producir mejor, vender mas o entregar con eficiencia un servicio, verificando la viabilidad técnica u operativa, eliminando las restricciones o cuellos
de botella.
Indicadores de COMPONENTE PRESENCIAL COMPONENTE AUTONOMO
Contenidos Procesos diddcticos y Recursos Horas Actividades précticas Escenarios de Horas Actividad Horas
verificacién estrategias didécticos aprendizaje
Objetivos de -Actuaciones en | -Infocus. -Investigacién Estudio de Foros.
produccién u clases. -Biblioteca -Tutorias casos. Analisis y comprensién
operativos. -Orientacién para | virtual. de materiales
(Relacién entre la | estudio de casos, | -Aula virtual bibliogréficos,
proyeccién de audiovisuales.
ventasy la -Trabajos
produccién a individuales.
desarrollarse -Trabajos grupales.
dentro de un mes -Lecciones orales.
o0 afio).
4.3, Video Para Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
Recursos quitarse el -Investigacién Estudio de Foros.
materiales sombrero: -Tutorias casos. Anélisis y comprensién
necesarios. Manejando de materiales
(Materia primas, los costos. bibliogréficos,
insumos, https://ww
mercaderfas con w.youtube.c
sus proveedores). om/watch?v
Capacidad de =AK6rwzg-
produccién. O-E
44, Talleres y foros. Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
Activos parala .. | -Actuaciones en -Investigacién Estudio de Foros.
produccién: clases. -Tutorias casos. Andlisis y comprensién
Inmuebles -Orientacién para de materiales
. (edificios, estudio de casos, bibliogréficos,
) 4 terrenos, audiovisuales. 2 1 3
ACe construcciones, -Trabajos
maquinarias, individuales.
equipos, -Trabajos grupales.
herramientas, -Lecciones orales.
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Nombre de la GESTION OPERATIVA: ESTUDIO TECNICO, PROCESO DE PRODUCCION, DESARROLLO DEL PRODUCTO Y/O SERVICIO.
actividad curricular:
Desempefios Detallar cémo se gestionarén los recursos involucrados en la generacién del producto o la prestacién del servicio, analizando las diferentes alternativas
esperados: para producir mejor, vender mas o entregar con eficiencia un servicio, verificando la viabilidad técnica u operativa, eliminando las restricciones o cuellos
de botella.
Indicadores de COMPONENTE PRESENCIAL COMPONENTE AUTONOMO
Contenidos Procesos didécticos y Recursos Horas Actividades préicticas Escenarios de Actividad Horas
verificacion estrategias didécticos aprendizaje
utensilios, otros.
4.5, Talleres y foros. Video: La Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
Proceso -Actuaciones en metayla -Investigacién Estudio de Foros.
productivo. clases. teoria de las -Tutorias casos. Andlisis y comprensién
(Descripcién de -Orientacién para | restricciones de materiales
las fases del estudio de casos, . bibliograficos,
proceso audiovisuales. https://vim | 2 3
productivo). -Trabajos eo.com/254
Flujograma de individuales. 197297
procesos. -Trabajos grupales.
Distribucién de la -Lecciones orales.
planta. (Layout).
Horas tedricas del componente presencial 8 Horas précticas del componente presencial e co:"m:: 12
Nombre de la GESTION DE PERSONAS Y GESTION LEGAL: ESTUDIO DE LA ORGANIZACION PARA FORMAR UN EQUIPO DE TRABAJO COMPETITIVO; CONSTITUIR EL
actividad curricular: TIPO DE EMPRESA DE ACUERDO A LA VISION DE NEGOCIOS, REGENTADAS POR EL CUMPLIMIENTO DE NORMAS Y REGLAMENTOS JURIDICOS.
Desempefios Estructurar una unidad de recursos humanos de gran nivel, cuyo talento sea productivo para la empresa, y, en contraparte tenga ingresos de manera
esperados: digna. Adicionalmente articula el eje normativo y juridico de la organizacién.
Indicadores de COMPONENTE PRESENCIAL COMPONENTE AUTONOMO
Contenidos Procesos didécticos y Recursos Horas Actividades précticas Escenarios de Actividad Horas
| verificacién estrategias didécticos aprendizaje
A " 5.1, -Talleres y foros. -Pizarra. -Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
) Estructura -Actuaciones en | -Infocus. -Investigacién Estudio de Foros.
organizativa. clases. -Biblioteca 2 | -Tutorias casos. Anédlisis y comprensién 3
| Necesidad -Orientacién para | virtual. ' de materiales
4 personal estudio de casos, | -Aula virtual. bibliogréficos,
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Nombre de la GESTION DE PERSONAS Y GESTION LEGAL: ESTUDIO DE LA ORGANIZACION PARA FORMAR UN EQUIPO DE TRABAJO COMPETITIVO; CONSTITUIR EL
actividad curricular: TIPO DE EMPRESA DE ACUERDO A LA VISION DE NEGOCIOS, REGENTADAS POR EL CUMPLIMIENTO DE NORMAS Y REGLAMENTOS JURIDICOS.
Desempefios Estructurar una unidad de recursos humanos de gran nivel, cuyo talento sea productivo para la empresa, y, en contraparte tenga ingresos de manera
esperados: digna. Adicionalmente articula el eje normativo y juridico de la organizacién.
Indicadores de COMPONENTE PRESENCIAL COMPONENTE AUTONOMO
Contenidos Procesos didécticos y Recursos Horas Actividades précticas Escenarios de Actividad Horas
verificacién estrategias didéeticos aprendizaje
Principales audiovisuales. documentales, tanto
Selecciona en | funciones -Trabajos analdgicos, digitales y
funcién de las dreas individuales. audiovisuales.
de la empresa, al -Trabajos grupales.
recurso humano mas -Lecciones orales.
competitivo. Modula | 5.2, Talleres y foros. Video: Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
la parte legal del | Proceso de -Actuaciones en | Trabajoen -Investigacién Estudio de Foros.
negocio. contratacién clases. equipo: -Tutorfas casos. Anédlisis y comprensién
Evaluacién de -Orientacién  para | Nttps://ww de materiales
desempefio. estudio de casos, | W-youtubec | 5 bibliograficos, 3
audiovisuales. om/watch?v
-Trabajos =D60JRGNw
individuales. AocA
-Trabajos grupales.
5.3. Talleres y foros. Pizarra. Pizarra. Aula de clase. Lectura analitica.
Tipos de -Actuaciones en | -Infocus. -Infocus. Estudio de Foros.
empresas. clases. -Biblioteca Investigacién casos. Andlisis y comprensién
Aspectos -Orientacién para virtual. 2 ~Tutorias de materiales 3
tributarios. estudio de casos, -Aula virtual. bibliograficos,
Pasos para la audiovisuales
constitucién de la
empresa.
5.4, Trabajos individuales. Pizarra. Lectura analitica.
Modalidad -Trabajos grupales. -Infocus. Foros.
contractual -Lecciones orales. Investigacién Analisis y comprensién
emprendedor / -Tutorias de materiales
= empleado. 2 bibliograficos. 3
C 5.5. Trabajos individuales. | Pizarra. Pizarra. Aula de clase. Lectura analitica.
Permisos, -Trabajos grupales. -Infocus. -Infocus. Estudio de Foros.
_ licencias y -Lecciones orales. -Biblioteca €asos. Andlisis y comprension
- patentes para de materiales
funcionamiento. bibliogréaficos
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Nombre de la GESTION DE PERSONAS Y GESTION LEGAL: ESTUDIO DE LA ORGANIZACION PARA FORMAR UN EQUIPO DE TRABAJO COMPETITIVO; CONSTITUIR EL
actividad curricular: TIPO DE EMPRESA DE ACUERDO A LA VISION DE NEGOCIOS, REGENTADAS POR EL CUMPLIMIENTO DE NORMAS Y REGLAMENTOS JURIDICOS.
Desempefios Estructurar una unidad de recursos humanos de gran nivel, cuyo talento sea productivo para la empresa, y, en contraparte tenga ingresos de manera
esperados: digna. Adicionalmente articula el eje normativo y juridico de la organizacién.
Indicadores de COMPONENTE PRESENCIAL COMPONENTE AUTONOMO
Contenidos Procesos didécticos y Recursos Horas Actividades précticas Escenarios de Horas Actividad Horas
verificacién estrategias didécticos aprendizaje
Cobertura de
responsabilidades
(seguros).
Horas teéricas del componente presencial 8 Horas précticas del componente presencial 4 voeteom co:“m 12
Nombre de la GESTION FINANCIERA: ESTUDIO ECONOMICO PARA LA VIABILIDAD DEL EMPRENDIMIENTO, EVALUANDO LA INVERSION INICIAL, FINANCIAMIENTO,
actividad curricular: COSTOS, INGRESOS, MEDIDAS A TRAVES DE INDICADORES ECONOMICOS/FINANCIEROS PARA LA TOMA DE DECISIONES,
Desempefios Realizar proyecciones financieras, determinando la viabilidad econémica del proyecto/empresa.
esperados:
Indicadores de COMPONENTE PRESENCIAL COMPONENTE AUTONOMO
Contenidos Procesos didécticos y Recursos Horas Actividades précticas Escenarios de Horas Actividad Horas
verificacién estrategias didécticos aprendizaje
6.1. -Talleres y foros. -Pizarra. -Talleres Aula de clase, Lectura analitica.
Inversién total -Actuaciones en | -Infocus. -Investigacién Estudio de Foros.
Estructura de clases. -Biblioteca -Tutorfas casos. Analisis y comprensién
Emplea la Inversiones. -Orientacién para | virtual. de materiales
planificacién (Inversién fija, estudio de casos, | -Aula virtual. bibliogréaficos,
inversion diferida, | audiovisuales. 2 1 documentales, tanto 3
capital de -Trabajos analdgicos, digitales y
trabajo). individuales. audiovisuales.
Depreciacién -Trabajos grupales.
Presupuesto de -~ | -Lecciones orales.
ventas.
6.2, Talleres y foros. -Biblioteca Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
Costo total. -Actuaciones en | virtual. -Investigacién Estudio de Foros. Analisis y
o Costo fijo. clases. -Aula virtual. -Tutorias casos. comprensién de
( Costo variable. materialesbibliogréfico
2 1 3
Costo de $;
personal.
. | Financiera para Remuneraciones
establecer la, por area.
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Nombre de la GESTION FINANCIERA: ESTUDIO ECONOMICO PARA LA VIABILIDAD DEL EMPRENDIMIENTO, EVALUANDO LA INVERSION INICIAL, FINANCIAMIENTO,
actividad curricular: COSTOS, INGRESOS, MEDIDAS A TRAVES DE INDICADORES ECONOMICOS/FINANCIEROS PARA LA TOMA DE DECISIONES.
m":s:.ﬁ“ Realizar proyecciones financieras, determinando la viabilidad econémica del proyecto/empresa.
espe| :
Indicadores de COMPONENTE PRESENCIAL COMPONENTE AUTONOMO
Contenidos Procesos didécticos y Recursos Horas Actividades practicas Escenarios de Actividad Horas
verificacién estrategias didécticos aprendizaje
viabilidad y 6.3. Talleres y foros. Pizarra. Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
sostenibilidad del Estados -Actuaciones en | -Infocus. -Investigacién Estudio de Foros.
proyecto de financieros. clases. -Biblioteca -Tutorias casos. Anadlisis y comprensién
negocios. Estado de -Orientacién para | virtual. de materiales
resultado. estudio de casos, | -Aula virtual. bibliograficos,
Estado de audiovisuales. documentales, tanto
situacién. -Trabajos analdgicos, digitales y
econdmica. individuales. 2 audiovisuales.
Viabilidad -Trabajos grupales. 3
econémica y -Lecciones orales.
financiera.
Flujo de fondos.
Flujo de fondos
netos.
Fuentes de
financiamiento.
6.4. Talleres y foros. Pizarra. Talleres Aula de clase. Lectura analitica.
Indicadores de -Actuaciones en | -Infocus. -Investigacién Estudio de Foros.
viabilidad. clases. -Biblioteca 2 -Tutorias casos. Anélisis y comprensién 3
VAN, TIR, PRI, -Orientacién para | virtual. de materiales
ROI, PE, Otros. estudio de casos, -Aula virtual. bibliogréficos
Evaluacién de _
inversién. 1 2
Evaluacién del
Plan de negocio.
Horas tedricas del componente presencial 9 Horas practicas del componente presencial 2 co:nm 14
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4. CRITERIOS NORMATIVOS DE EVALUACION DE LA ASIGNATURA

Plantilla de Pesoen
Semana onderacién
s | et | SEEEe evaluacionde | PONTRAON | opopacion de
aprendizaje SGA asignatura
la7 Participacion S Sala de estudios .
en clases Actuacién
Actuacién - ..
(20% - 30%) Exposiciones (actividades de 30% 15%
5a7 grupales e Aula de clases docencia)
individuales
Andlisis .
3 bibliogréficos Sala de Estudios Prodicditn
(practicas de
] aplicacién y 15%
é 4 Leccién escrita Aula de clases | experimentacién
de aprendizajes)
E Produccién 20%
s 5 (30% - 40%)
E Analisis £ Identifica los Produccién
2 bibliograficos principios (trabajo 25%
metodoldgicos auténomo)
5
Acreditaciéon . Acreditacion y
& (30% - 40%) ExRIEn Sacriko evaluacioén final s a5
Diez puntos 100% 50%
s Plantilla de Peso en
5 Ambito Eml'ndl o evaluacién de y SGA aprobacién de
aprendizaje SGA asignatura
9a1s Faricipaciia s Sala de estudios g
Actuacié en clases Actuacién
(20;‘:’ 30;) Exposiciones (actividades de 30% 15%
13a15 grupales e Aula de clases docencia)
individuales
Resolucién de "
12 ehrciatos Sala de Estudios Produccién
(practicas de
g aplicacién y 15%
g 12 Leccion escrita Aula de clases | experimentacion
s de aprendizajes)
8 Produccién 20%
30% - 40%
2 13 ( )
g Anadlisis Identifica los Produccién
N bibliograficos principios (trabajo 25%
metodoldgicos auténomo)
13
Acreditacién ; Acreditacién y
A6 (30% - 40%) EXR Sar evaluacién final 2 P
Diez puntos 100%

Silabo de la Asignatura: xxx — NOMBRE DE CARRERA (PERIODO ACADEMICO)
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5. REFERENCIAS (Fisica y/o Digital)
a. Bdsica

Greg Balanko-Dickson “COMO PREPARAR UN PLAN DE NEGOCIOS EXITOS”. Ed. 1 afio de publicacién 2008 Edit. Mc
Graw-Hill = México. Cédigo koah: G07444

Keller Kevinlane “ADMINISTRACION ESTRATEGICA DE MARCA” Ed. Pearson Educacién, 2008. México. Cédigo:

b. Complementaria

Rafael Méndez “FORMULACION Y EVALUACION DE PROYECTOS PARA EMPRENDEDORES”. Edit. Inst.Colombiano,
2014~ Bogota. Cédigo koah: B03504

Sterman “COMO CREAR MARCAS QUE FUNCIONEN”. Edit. Ediciones de la U. Colombia. Codigo: G04113

Vincent Gémez-Garcia Palac “MANUAL PARA LA ELABORACION DE UN PLAN DE NEGOCIOS RURAL”. Ed. Gémez
Garcia & ASOCIADOS. 2011 SLR. (Repositorio ULEAM E-Libro: http://departamentos.uleam.edu.ec/biblioteca-
general/bibliotecas-virtuales/

WEB GRAFIA.
www.industrias.gob.ec (Ministerio de Industrias y Productividad)
www.planificacion.gob.ec (Secretaria Nacional de Planificacién y Desarrollo)

www.uleam.edu.ec (Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi - Biblioteca Virtual - Repositorio)

6. PERFIL DEL PROFESOR QUE IMPARTE LA ASIGNATURA

DOCENTE: Johnny Edison Ponce Andrade
AUTOBIOGRAFIA: Profesor Titular Principal a Tiempo Completo.
Ingeniero Comercial.
Especialista en Gerencia Estratégica de la Comunicacién Organizacional. UTE — Ecuador.
Diplomado Superior en Educacién Universitaria por Competencias. UDA — Ecuador.
Magister en Direccién Estratégica de Marketing y Ventas. Universidad del Mar — Chile.
Doctor (PhD) en Ciencias Administrativas. Universidad Nacional Mayor de San Marcos del Pert.
ACTIVIDAD PROFESIONAL:
* EXPRIENCIA LABORAL EN EL AMBITO PUBLICO (8 afios): Ex - funcionario del GAD Manta, en el drea de
vinculacién y desarrollo social
e EXPERIENCIA LABORAL EN EL AMBITO PRIVADO (16 afios):
e Jefe de Créditos y Cartera Artefacta S.A
e Jefe de Créditos y Cartera Audivisa S.A
e Jefe de Sucursal Sociedad Financiera ALFA
e Jefe Regional de Créditos y Cartera Dalacor S.A
* Gerente de Ventas Regién Manabi, Los Rios y Santo Domingo Sumesa Ecuador
® Gerente de Desarrollo de Canales de Ventas. Manatel S.A
® Gerente Administrativo / Gerente General (e) Zonaconstru S.A
*  Asesor financiero y administrativo externo. Bodegas Deportivas OUTLET
¢ EXPERIENCIA LABORAL EN LA RAMA ACADEMICA: (10 afios): ULEAM

Silabo de la Asignatura: xxx — NOMBRE DE CARRERA (PERIODO ACADEMICO) N
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7. VISADO
APROBACION Y REGISTRO DEL SILABO
EI.ABORACION REVISION APROBACION
Firma y sello Firma y sello
P ————

Dr ohriny Ponce Andrade | “g (z S‘a i ™

Ing. Cristhidn Lépez Leones Mg. \ ~—
Mg. Flor Maria Calero Dr. Pedro Qilijije Anchundia
" (f) Docentes Responsables (f) Presidenta Comision '7&
Académica (fY De¢ano/a
FECHA: |  12/09/2018 FECHA: |  12/09/2018 FECHA: | | 12/09/2018

Silabc de la Asignatura: xxx — NOMBRE DE CARRERA (PERIODO ACADEMICO)



