CATEDRA INTEGRADORA: MARKETING INTERNACIONAL
1. DATOS GENERALES Y ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

Unidad Académica Facultad de Ciencias Administrativa
Carrera: Administracion de empresa
Periodo NOVENO
Eje de formacion Profesional académico:
Paralelo: A
Tipo de asignatura Obligatoria Aiio lectivo: 2019 (1)
Componente presencial Componente -
Organizacion del tiempo: Horas teéricas Horas en otros escenarios | Total del componente auténomo ooy Créditos
48 48 96 96 192 6
Docente responsable: Ing. Ricardo Zambrano
2. ESTRUCTURA CONCEPTUAL Y DESARROLLO METODOLOGICO DE LA ASIGNATURA
uMc_ﬂwaﬂuaM_“w:n:_ e Alcance y desafios del Marketing Internacional
Resultados de
aprendizaje de la Conoce los factores que determinan la globalizacion al igual que los motivos y procesos para la internacionalizacion.
actividad curricular:
COMPONENTE DE DOCENCIA COMPONENTE AUTONOMO
Logros de Procesos o Escenarios
aprendizaje Contenidos didacticos y .__a_nw_m_".mnﬂmm Horas >o“w,an“Mm de IMB Actividad IM_.m
estrategias P aprendizaje
Encuadre de la materia: ;
| Trabajos de | Aula de clases
v_.mm.msﬁo_os a.o | docente, Conferencia Ooau_:m»ao_.\ 2 oumm:_\moaz / sala de 1 Lectura 3
Utiliza los U_um_“_».._o&w. pRtamelios. .y proyacior dirigida estudios
conocimientos Analisis y
adquiridos para comprension de
llevarios a la practica. | Perspectiva Global: El | Conferencia | Computador/ Trabajos de | Aula de clases materiales
Comercio Global promueve /Muvia de proyector/ 2 abservacion y entorno 1 bibliograficos y 3
la paz. ideas textos dirigida virtuales documentales, tanto
analogicos como
digitales
Definicion y tareas del | Conferencia | Computador/ 2 Talleres, Aula de clases 1 Analisis y 3
Marketing Internacional /lluvia de proyector/ resolucion y entorno comprension de
ideas textos de casos virtuales materiales
bibliograficos y
documentales, tanto
analdgicos como
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digitales
Utiliza los Andlisis y
conocimientos comprension de
adquiridos para y K Conferencia | Computador/ Talleres, Aula de clases materiales
llevarlos a la practica. mEu_mmxnm _m_ u,m;_n.u.mn_o_: Niivia de broyector! 3 fesolizin y entorno 1 bibliograficos y 4
R g mamaciona ideas textos de casos virtuales documentales, tanto
analogicos como
digitales
Analisis y
comprensién de
; \ Conferencia | Computador/ Talleres, Aula de clases materiales
U_mqu an%m__mhww_wwo:m_ del | “uvia de proyector/ 3 resolucion y entorno 1 bibliograficos y 3
ideas textos de casos virtuales documentales, tanto
analégicos como
digitales
Horas tedricas del componente presencial 12 Horas practicas componente 5 Horas comp. 16
pres. autonomo
Nombre de |a Entorno cultural de los Mercados Globales
actividad curricular:
Resultados de
aprendizaje de la Analiza las diferentes variables que existen en los mercados internacionales
| actividad curricular:
. COMPONENTE DE DOCENCIA COMPONENTE AUTONOMO
Procesos
Logros de didacticos Escenarios
aprendizaje Contenidos TR ceeEe ores || AeiCades de Horas Actividad Hor
estrategia aprendizaje =
\.FO SN A
anwm» lizayavalla | ogiciones, origenes, y | Conferenci | Computador [ligonics Celn |[Amacaiclases
Cay'practica de | o cmentos de la cultura a / proyector 2 ocmm_.:m\mom_o: \m MM_M.MM 1 | Lecturay trabajos 2
Estilos gerenciales en | Conferenci | Computador 2 Talleres, Aula de clases 1 Analisis y comprension 2
todo el mundo a /lluvia de | / proyector/ resolucién de y entorno de materiales
ideas textos casos virtuales bibliograficos y
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documentales, tanto
analégicos como
digitales
Andlisis y comprension
Etica en los negocios Conferenci | Computador Talleres, Aula de clases mmu_. e malermes
internacionales a \_._:sm de | /proyector/ 2 resolucion de y entorno aoocom,mzs_ = = :_w 3
ideas textos casos virtuales analégicos ' e
digitales
Andlisis y comprension
o d terial
El entorno poliico - | Conferenci | Computador Talleres, Aula de clases cwu_.omaanom _.:mm_._mmw
mm»mv__amn nm las | a/lluviade | / proyector/ 2 resolucion de y entorno e rariaios Gk 3
politicas de gobierno ideas textos casos virtuales analégicos . como
digitales
Analisis y comprension
. de materiales
ksl ozt osy| Copiorenci ) Computador | - Tellomagay, | Ade dectses bibliograficos v| 4
negocios globales a/lluviade | /proyector resojucIOniCe £ documentales, tanto
ideas textos casos virtuales analégicos como
digitales
o e Conferenci | Computador Talleres, Aula de clases
MM mhq_rmﬂmﬂmm BP0 a/lluvia de | / proyector/ 2 resolucion de y entorno Lectura y trabajos 3
P ideas textos casos virtuales
Horas del componente de docencia | 12 Horas/pricticas del Hotsadel compausesy' | 16

componente presencial

autonomo
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componente presencial

Nombre de la Desarrollo de la i
s Estrategias i
actividad curricular: gias Globales de Marketing
Resultados de
“Mnﬂ.ﬁmﬂ&nﬂ _..__..__o_”_ L Investiga los mercados exteriores y las diferentes formas de entrada
; | COMPONENTE AUTONOMO
) oaros de COMPONENTE DE DOCENCIA B narios
. oChaDR Recursos Actividades d Hora Actividad Horas
aprendizaje Contenidos didacticos e Horas 2 gt ~ s
Y | didacticos practicas | . endizaje .
estrategias = Analisis Y ooauaawa: de
i i Trabajos de Aula de materiales  bibliograficos Yy 2
mwﬁ_.m.ﬁu_mw alternativas om_q”_ﬁqmmum_m Computador/ 2 ocmm:_\mo_o: clases / sala 1 documentales, tanto
para ingresar al mercado o proyector dirigida de estudios analdgicos como digitales
slisi 5 de
Aula de Analisis y comprension
i i i aficos  y
L Conferencia | Computador/ Talleres, clases materiales  bibliogra 4
Productos y servicios de | =, i 4o o_.owmﬂo: 2 resolucion mao::w 1 documentales, ] tanto
consumo — calidad ideas textos de casos virtuales analégicos como Q.m_.m_.m.m -
Aula de Andlisis y comprension e
: o Conferencia | Computador/ ._.m__ma.m.. clases y 1 materiales  bibliograficos vy 4
Define los diferentes | Productos y servicios para | =, 2 de proyector/ 2 resolucion S documentales, tanto
comportamientos de | las empresas ideas textos de casos viuales analégicos como digitales
: _~Qm Bo.amn_om o Aula de Analisis y comprension de
emacionaes Y ; Conferencia | Computador/ alleres, clases materiales  bibliograficos y 4
aplica la mejor forma | Canales del Marketing | =, s ge proyector/ 2 resolucion m_:o_,:w 1 e Baria
BRESRisnsnstes | Intemacional ideas textos gdeichsos virtuales analégicos como digitales
i Aula de Analisis y comprensién de
Comunicaciones de Om_._.._ﬂ_.mmmm_m Computador/ ._‘m___mqm.m._ clases y 4 materiales  bibliograficos y 4
marketing y  publicidad ideas proyector 2 fosguician entorno documentales, tanto
internacional integradas textos de'casos virtuales analégicos como digitales
; Computador/ Aula de Analisis y comprension de
Conferencia Talleres, e bihlioaiaficos
Precis para los mercades | “jiiade | PRV’ | 2| msoloion | CRERY |1 | GEEER TN g | 2
interriacionales ideas gejcasos virtuales analdgicos como digitales
Horas del componente de docencia 12 Horas practicas del 6 Horas del componente 20
autonomo

Scanned by CamScanner



Ambito Estrategias
evaluativas Escenario/Indicadores Semana | Ponderacion
~ [ Actuacic .
4 Hacion 2o Sala de estudios 5%
Resolucién de problemas .mm. Aula de clases 5% 15%
o
en clases 5 5
&8 Aula virtual 5%
. Identifica los
Produccién | Resolucisn d S principios
e problemas | © Ty
(Trabajo | en clases y fuera de @ ..m metodol6gicos a< 20%
= auténomo) | clases S s PIOCESOS 9 35%
.m = Negocios
= Internacionales
Acreditacién | Evaluacion final £ Evaluacion tedrica- 15%
ractica
Resolucién de problemas | ° Sala de estudios 5%
en clases , & Aula de clases 5%
Actuacion | Resolucién de problemas | § 8 B Ny 15%
en clases y fuera de |3 § | Aula virtual 5%
clases £ g
Produccion . - | Identifica los
(Auténomo) Evaluacion final principios
o metodoldgicos y 20%
ZUCIAS it procesos de 2 e
OgN A o Resolucién de problemas ; Negocios o
O 5
00@ Acreditacion e e Internacionales
.m.m. - Sl Evaluaciéon  tedrica- 5
= —F ractica 15%
W&%Af e/ g4 ,L,«»_y
m,,fcmnyn A
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4. CRITERIOS NORMATIVOS DE EVALUACION DE LA ASIGNATURA
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5. REFERENCIAS

a. Basica ]
Philip R, Mary C, John L. (2014). Marketing Internacional. Editorial McGraw-Hill.

México.

6. PERFIL DEL PROFESOR QUE IMPARTE LA ASIGNATURA

Ricardo Orley Zambrano Suarez, es graduado con dos Licenciaturas, la primera en el
afio 2011, con nimero de registro 1038-11-1047247, y la segunda en Administracién de
Empresas, con nimero de registro 1038-11-1058752, las mismas fueron obtenidos en la
UNIVERSIDAD SAN FRANCISCO DE QUITO.

En el afo 2015, obtengo un titulo de MAGISTER EN ADMINISTRACION DE
EMPRESAS CON MENCION EN MARKETING, con numero de registro 1006-15-
86068622, debido a sus altos conocimientos en el area de conocimiento de
MARKETIGN Y PUBLICIDAD, en el periodo 2017 (1) fue nombrado como coordinador
de dicha sub areas.

7. VISADO

Scanned by CamScanner



() Uleam

ELOY ALFARO DE MANABI
Docente: RICARDO ORLEY ZAMBRANO SUAREZ Cédula: 1307778512
Ano: 2019
Periodo: 2019 (PERIODO 1)
Especializacion:
Unidad Académica: CIENCIAS ADMINISTRATIVAS
HORA LUNES HORA MARTES HORA MIERCOLES HORA JUEVES HORA VIERNES HORA SABADO
OPTATIVA 3 [MARKETING OPTATIVA 3 [MARKETING OPTATIVA 3 [MARKETING
INTERNACIONALES] INTERNACIONALES] INTERNACIONALES]
MARKETING ESTRATEGICO | MARKETING ESTRATEGICO
15:00:00 _z._.mﬁ_-mMoo_Mm_v%rmmu 17:00:00 _zamﬁmmmw_%)mfmm_ 17:00:00 S 15:00:00| "(AoMNISTRACION DE EMPRESAS |18:00:00 _z._.m_nmmﬂmu_m_ozmrmg 07:00:00 (ADMNSTRACION DE EMPRESAS
= 5 - A : aracion de Clase! = (créditos)) - A ; ¥ 0s)) : B
16:00:00 (ADMINISTRACION DE EMPRESAS 18:00:00 (ADMINISTRACION DE EMPRESAS 18:00:00 ha 2 16:00:00 MANTA - Edif. P - A402 (Facultad 19:00:00 (ADMINISTRACION DE EMPRESAS 08:00:00 MANTA - Egil. P - A302 (Facultad
(créditos)) - A (créditos)) : A & b i (créditos)) * A Ciencias Adminstralv
MANTA - Edi. P - A401 (Faculiad MANTA - Edif. P - A401 (Facultad Clros At MANTA - Edf. P - A401 (Facultad - =
Ciencias Administralivas) Ciencias Administrativas) Clencias Administralivas)
OPTATIVA 3 [MARKETING OPTATIVA 3 [MARKETING OPTATIVA 3 [MARKETING
INTERNACIONALES] INTERNACIONALES] INTERNACIONALES]
MARKETING ESTRATEGICO MARKETING ESTRATEGICO
= _z._.m_nmmnwmﬁzw_.mmu iy .zqmﬁzmm%_“_vwrmm_ b SIS lcmbrmoninenkenis | 126720 _zm_ummmnovﬁuwrmm_ i g e
= = - A. Doc. Preparacién de Clases - (créditos)) : A - - (creditcs))
17:00:00 (ADMINISTRACION DE EMPRESAS 19:00:00 (ADMINISTRACION DE EMPRESAS 149:00:00 17:00:00] MANTA- Edil. P - AdD2 (Facultad  |90:00:00 (ADMINISTRACION DE EMPRESAS  |09:00:00 MANTA - Ect. P - A302 (Facuiad
(créditos)) : A (créditos)) : A Ciencias Administrativas) (créditos)) - A Ciencias Adminstrativas)
MANTA - EGiL. P - A4Q1 (Facullad MANTA - Edil. P - Ad01 (Facultad MANTA - Edil. P - A401 (Faculad
Ciencias Administralvas) Clencias Administrativas) Clencias Administrativas)
17:00:00 A 19:00:00 s 19:00:00 17:00:00
B detcn, o;m_.:ﬁw_o: RuEE g SlA. Doc. O:M._Hn“oa Rlpvsete i A. Doc. Preparacién de Clases| - | A. Doc. Preparacion de Clases | - - -
18:00:00 ulorias 20:00.00 orie 20:00:00 18:00:00
MARKETING ESTRATEGICO MARKETING ESTRATEGICO | _
18:00:00f (aDMINISTRACION omam‘.wmm)u 2000001 ) poc. Elaboracion y no“o.o”oo _>§z_m4_w>ﬂﬁz.ﬂm>m:vmmm>m _m.o.o.oo A. Doc. Seguimiento de [ ) )
19:00:00] MANTA- m_-.. us. >~u._» (Facutnd  |21-00:00 calificacion de evaluaciones 21:00:00| MANTA- Edt. P - A402 (Facuitad  [19.00:00 practicas y pasantias
Ciencias Administrativas) Ciencias Administrativas)
TOTAL DE HORAS POR INDICADOR DE CARGA HORARIA
A. Doc. Orientacion a través de Tulorias: 2h, Om
CLASES: 12h, Om
A. Doc. Elaboracién y calificacion de evaluaciones: 1h, 0m
A. Doc. Preparacion de Clases: 4h, Om LS4
A. Doc. Seguimiento de practicas y pasantias: 1h, Om Secrgtaria U.A. Docente
TOTAL HORAS SEMANALES: 20h, 0Om
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