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CATEDRA INTEGRADORA: MARKETING ESTRATEGICO

1. DATOS GENERALES Y ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

| Unidad Académica

| Facultad de Ciencias Administrativa

Carrera:

| Administracién de empresa

,
| Carrers |
: : Periodo OCTAVO
Eje de formacién Profesional académico:
L . Paralelo: A:B |
Tipo de asignatura Obligatoria Ao lectivo: 2019 (1) |
, Componente presencial Componente w P
| Organizacién del tiempo: | Horas teéricas Horas en otros escenarios | Total del componente auténomo d TRELOS S G
_, L 36 16 48 48 | 9% _ﬁ W

| Docente responsable:

| Ing. Ricardo Zambrano

2. ESTRUCTURA CONCEPTUAL Y DESARROLLO METODOLOGICO DE LA ASIGNATURA

[ Nombre de la

| actividad curricular: \ -

Naturaleza y el panorama del Marketing

‘ Resultados de
k aprendizaje de la

Conocer la naturaleza y campo de accién, abarcando la historia de la disciplina, su evolucién, importancia y andlisis de las fuerzas que afectan las
decisiones estratégicas de la empresa

| actividad curricular:
[ _ COMPONENTE DE DOCENCIA b
.\ Logros de Procesos . Escenarios
aprendizaje Contenidos didacticos y MMMM“MM Horas >Mww\ .ﬁmmmm de Ion..u
\ estrategias aprendizaje
[ Encuadre de la materia: ]
S Trabajos de Aula de
\_ P.m‘m.mamo_o: Am I docente, | o,hferencia OO_HvuMMMw: 2 observacion | clases/ sala 1 Lectura 3
Wm_m_omm, parametros Y proy! dirigida de estudios
\ Analisis y comprension
: 3 Aula de de materiales
: Computador/ Trabajos de o
\ Comprende la El campo del Marketing y Oo_.zm.a_._o_m P fae clasesy bibliograficos y
: . Aesrart Nlluvia de proyector/ 3 observacion 1
\ importancia de su ambiente dinamico idaiis textos dirigida entorno documentales, tanto :
conocer sobre el virtuales analbgicos como g
__marketing estratégico digitales o
1"y S'aplicagién en la n“»_iu,so_oavaa.o:
V4 : El comportamiento del | Conferencia | Computador/ Trabajos de Auta de uﬁanno:o -
consumidor  desde el b b cid clasesy jograficos y 4
: . /luvia de proyector/ 3 observacion - documentalss, tetd
paradigma del marketing ideas textos dirigida entorno ¢ :
esencial virtuales analégicos como
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Nombre de la
| actividad curricular:

La ZmE_.m_mNm < el um:oﬂmBm del Marketing

Wﬁ Resultados de
| aprendizaje de la

Conocer |a naturaleza y campo de accién, abarcando |a historia de la disciplina, su evolucién, importancia y analisis de |as fuerzas que afectan las
decisiones estratégicas de la empresa

|
|
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A | actividad curricular: =
\ i COMPONENTE DE DOCENCIA | COMPONENTE AUTONOMO |
: , Logros de Procesos : Escenarios
‘ aprendizaje Contenidos didacticos y R Horas >2.<.ﬂunoa de / Ion.d / Actividad , /
[ % estrategias didécticos pricticas aprendizaje
Horas tedricas del componente presencial a Horas practicas ’ 3 ’ Horas comp. / y
. componente pres. auténomo
b ¢ i La determinacion del do meta desde el Marketing Estratégi ial
actividad curricular: a aeterminacion del mercado meta desde e arketing £strategico esencia
| Resultados de
\ aprendizaje de la Conocer las definiciones para la determinacion del mercado meta
|_actividad curricular:
| COMPONENTE DE DOCENCIA |
Procesos
Logros de didacticos S Escenarios
aprendizaje Contenidos y nﬂmmﬁﬂﬂﬂ Horas >M»-M~ a.MnoM“u de Horas
estrategia aprendizaje
s
‘ s , Trabajos de Aula de clases
Normas para definir el | Conferenci | Computador ;
\ mercado meta — factores a / proyector & ocw.o?.mo_o: [ sala de 1 Lectura y trabajos
irigida estudios
“ Analisis y comprension
Capacidad para Determinacion — del | conferenci | Computador Talleres, Aula de clases M.aa_. & matensies
i mercado  potencial = 4 via de | /proyector/ 2 resolucion de y entorno 1 EROPE Y
.m_.:m 1zar la potencial del mercado y e Sandin Py vilasins documentales, tanto
inrormacion de ventas analogicos como
\ atendiendo su digitales
| mao_,mw_.wm ,Mm:oa Z&.W.a y comprension
_ Delimitacién del Mercado | Conferenci | Computador Talleres, Aula de clases _u_u__ooimooa i
\ Meta del producto o | a/lluviade | /proyector/ 2 resolucion de y entorno 1 toounenioies \ _< 4
servicio ideas textos casos virtuales 3 L
analégicos como
digitales
Definiciones para la | Conferenci | Computador Talleres, Aula de clases Analisis y comprension
determinacién del | a/lluviade | / proyector/ 3 resolucion de y entorno 1 de materiales
mercado meta (target) ideas textos casos virtuales bibliograficos
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Desarrollo de nuevos productos

-

aprendizaje de la

actividad curricular:

Conocer al producto como primer elemento de las decisiones de Marketing, su clasificacién, tipos y desarrollo de nuevos productos.

COMPONENTE DE DOCENCIA
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| COMPONENTE AUT! MO
, Logros de Procesos e Escenarios
, aprendizaje Contenidos didacticos y %Mmc".m - Horas >o_~‘.m<.”_.“MMu de Iﬂn- Actividad / Horas
,ﬁ estrategias MRS e aprendizaje
I Conf : Trabajos de Aol s Anadlisis y comprension de
ia onterencia i i
Planeaciéon y desarrollo de ; Computador/ b materiales  bibliograficos vy
product n” y \__.cSm de n_.owmoﬁo_. 2 ocww.E.mo_o: clases / u.m_m 1 documentales, tanto 2
» ideas dirigida de estudios analégicos como digitales
,, i Aula de Analisis comprension  de
| El “hesgor-ias tasss 0 Conferencia | Computador/ Talleres, _c L Bm.wzm_oM !u_.wcgoow y
| etapas del proceso de : to0) 2 rasolicisa clasesy 1 4
| desarrollo de nuevos \__.c<_m de prayeshl d entorno documentales, tanto
[ , productos. obed i s s virtuales analégicos como digitales
| ~ Capacidad para B . Aula de Andlisis y comprension de
‘,_ identificar y La politica del producto — el Oo:ﬂm.-.m:o_m Ooaucﬂwawz . _.MMA_U_M.MM_: clases y materiales  bibliograficos  y X
reconocer los U_‘oacﬂo como valor para \_ESm de proyector. PR documentales, tanto
\ elementos del el cliente ideas textos de casos virizales analogicos como digitales
| Em}.m:.s 4 Conferencia | Computador/ Talleres Auiatas Andlisis y comprension de
,. S ESEMODIEO El ciclo de vida del A P e 2 eaclicibi clasesy materiales  bibliograficos y 4
| innovando con Mlluvia de PIoyecioH o U entorno documentales, tanto
f = producto y del mercado : text de'cases
| per nm%o.moﬂ y ideas BR0s virtuales anal6gicos como digitales
| creativiaa =
Conferencia Aula de Analisis y comprension
: : Computador/ Talleres,
La marca: forma, contenido /lluvia de P / 2 PSR 5 clasesy materiales gu__on_.ozoou <
i6 i PrOYeEor i entorno documentales,
y gestion ideas textos de casos .
virtuales analogicos como nﬁsn_oa
. Computador/ Aula de Analisis y comprension de
; nferencia Talleres,
Decisiones del precio - Om_cw_ i proyector/ 2 reBGiGEEn clasesy materiales  bibliograficos y
plaza o distribucion dolis textos de.cesos entorno documentales, S_so
virtuales analégicos como digital
Horas del componente de docencia 12 Horas practicas del Horas del oo_:_x:—o:? L
componente presencial auténomo
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| 'S Ambito Estrategias
_, e evaluativas
W Actuacion Sala de estudios
-] Se
< Resolucién de problemas .m m Aula de clases !
o en clases m m
2 -
e
e dentifica los
oz | Produccion Resolucion de problemas 5 < u::o_m_ow .
w (Trabajo | enclasesy fuera de 82 wam on_umm_oom aw
S | auténomo) | clases S s prace
mm .m = Negocios
o S o Internacionales
Acreditacion Evaluacion final £ Evaluacion tedrica-
.Bo»...mm
Resolucion de problemas 0 9
en clases £ 8
Actuacion Resolucion de problemas EE R
en clases y fuera de 5 g
clases .
los

Produccion

o

0

£0

= (Autnomo) | — — ———1
O«

n &

Acreditacion

principios
metodolégicos ¥
procesos de
Negocios
internacionales
Evaluacion teorica-

oractica

o

Evaluacion final

problemas

Resolucion de
en clases

Indicadores de
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5. REFERENCIAS

Basica ; » : idad de
- Villanueva J, Toro J. (2018). Marketing Estratégico. Bogota. Ediciones Universida
Navarra.
- Gamarra G. (2017). Marketing. Bogota. Editorial Alfaor’f\ega- _ . e
- Paris J. (2018). Marketing Estratégico desde el paradigma esencial. Bogota. Efivore!
Alfaomega.

6. PERFIL DEL PROFESOR QUE IMPARTE LA ASIGNATURA

Ricardo Orley Zambrano Suarez, es graduado con dos Licenciaturas, la pn.mera' en decl,
afo 2011, con nimero de registro 1038-11-1047247, y la segunda en Admmlst'racmn -
Empresas, con numero de registro 1038-11-1058752, las mismas fueron obtenidos en
UNIVERSIDAD SAN FRANCISCO DE QUITO.
En el afo 2015, obtengo un titulo de MAGISTER EN ADMINISTRAC!ON DE
EMPRESAS CON MENCION EN MARKETING, con nimero de reg|str9 .1006-15-
86068622, debido a sus altos conocimientos en el area de conommlen?o de
MARKETIGN Y PUBLICIDAD, en el periodo 2017 (1) fue nombrado como coordinador
de dicha sub 4reas.

7. VISADO
APROBACION Y REGISTRO DEL SILABO = z
ELABORACION ~___REVISION APROBACION / |
i rma)y sello Firma y sel
‘ A ;_ﬁCu = \
| (7 Docente Responsable (f) Comisién Académica . (f) Dechpla
| FECHA: | FECHA: | FECHA: [ \
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